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Aktuelle Forderungen an Reisende in der
Klimawandel-Diskussion

® \Weniger oder am besten gar nicht fliegen!

® Nicht so weit reisen, am besten Urlaub im eigenen
Land bleiben!

Zukunftsdestination Balkonien?
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Auf Fliegen verzichten?

oto: Mr. Bones

Manchen fallt es leichter als anderen ...
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Wer von Ihnen ware bereit in
Zukunft aus Klimaschutzgrinden
ganz auf das Fliegen im Urlaub zu
verzichten oder tut es jetzt schon?
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Und das sagen die Urlaubsreisenden
(z.B. Studie der Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen (F.U.R))

Frage: Welche Akzeptanz finden Verhaltensoptionen, die
prinzipiell geeignet sind den durch Urlaubsreisen
entstenenden CO2 Ausstold zu vermindern, in der
Bevolkerung?

Vorgegeben: EIf Moglichkeiten, die man entweder im Alltag oder
auf Reisen realisieren kdnnte und die in der aktuellen
Diskussion um den Klimawandel und seine Folgen immer
wieder gefordert werden.

Die Befragten waren gebeten jeweils anzugeben, ob sie dieses
Verhalten jetzt schon zeigen, ob sie es fur die Zukunft planen,
ob sie es flr sich auch in Zukunft ablehnen oder ob sie dieser

Vorschlag nicht betrifft.
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Akzeptanz von Klima schonenden =2EIT.
., verhaltensoptionen: Alltag vor Urlaub

100 ~
mwill ich in Zukunft tun
90
82% Emache ich jetzt schon
80
70 Potenziale fir Veranderungen besonders hoch bei
2% ou > eine lange statt mehrere kurze Reisen
601 > der Bahn/Busnutzung statt Auto/Fliegen
0 » freiwilligen Flugabgaben
40 . 37%
28%
30 A
17%
20 13%
10 | l
im HH Strom Warenaus der  im Alltag Ziel in der weniger einelange  mit Bahn statt freiwillige keine mit Bus statt weniger reisen
reduzieren Né&he kaufen weniger PKW Nahe Fernreisen  statt mehrere Auto/Fliegen  Abgabe bei Flugreisen  Auto/Fliegen
kurze Flug
Basis: Urlaubsreisende 2007, 16-64 Jahre = 100%, (n = 589)

Quelle: F.U.R, RAonline 2007/08
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Lieber mehr zahlen, als das
Reiseverhalten grundlegend andern

Reizeverzicht (pericdisch)
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Verreizen

kiinfiiyg Verzicht auf
Femreisen
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Klimaabgabe

Reizeverhalten wegen
Klimawandel Uberdenksn

Uraub in Deutschland als
Beitrag zum Klimaschuiz

hihere Transportkozsten
akzeptiersn
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Frage: Sagen Sie mir bitte, ob Sie die angesprochenen Malinahmen kinftig ergreifen

werden?

Basis: Bevolkerung in Privathaushalten der Bundesrepublik Deutschland
Quelle: eti-marktforschung, Sommerbefragung 2007, (n = 2048)
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Klima schonenden Verhaltensoptionen im =0ZlLT.
Urlaub: Ablehnung Ubertrifft Akzeptanz

%
100 -
90 - B mache ich jetzt schon/will ich in Zukunft tun
82
B auch in Zukunft nicht
80
70
59
60 4 58 58
50 4 47
43
40 A 35
30 28 26
21
4 17
20 14 13
9
10 +
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imHH Strom Warenaus imAlltag  Zielinder  weniger eine lange mit Bahn  freiwillige keine mit Bus statt  w eniger
reduzieren  der Nahe w eniger Néhe Fernreisen statt statt Abgabe bei Flugreisen  Auto/Flug reisen
kaufen PKW mehrere  Auto/Flug Flug
kurze
Basis: Urlaubsreisende 2007, 16-64 Jahre = 100%, (n = 589)
Quelle: F.U.R, RAonline 2007/08 oniine
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Nicht immer sind die Vorsatze relevant...

Bevolkerung habe ich in Bezug zur Zielgruppe
Angaben in % horizontal | Zukunft vor
Verhaltensoption
freiwillige Abgabe beim 14 50% von diesen haben 2007
Flug eine Flugreise gemacht.

6 30% von diesen haben 2007
keine Flugreisen eine Flugreise gemacht.

5 16% von diesen haben 2007
weniger Fernflugreisen eine Fern-Flugreise gemacht.

Frage: Wie viele sind wirklich &nderungsbereit, d.h. wollen in Zukunft
etwas zu tun, was sie jetzt noch nicht machen (bzw. etwas lassen, was

sie jetzt noch tun).

» Genauere Analyse der betroffenen Zielgruppen nétig.

Basis: Bevolkerung, 16-64 Jahre = 100%, (n = 1000) -
Quelle: F.U.R, RAonline 2007/08
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Anderungsbereitschaft! =T,

Zielgruppe aus Reiseverhalten 2007
%: will ich in Zukunft tun
Alle Mehrfach-

Verhaltens- Urlaubs- Flug- Fern- Einfach- reisende
optionen reisenden reisende reisende | reisende | (2+ Reisen)
Ziel in der Nahe 16 16 16 16 15
Weniger
Urlaubsreisen 6 6 6 ! 5
Ganz auf Flug-
reisen verzichten 6 5 5 6 6
Weniger
Fernflugreisen 6 4 6 6 =
Freiwillige Abgabe
bei Flug 18 21 21 22 15

B - Zielgruppe, fur die die jeweilige Verhaltensoption besonders relevant ist

> Auch betroffene Zielgruppen stellen Anderung in Aussicht
» Tendenz zur Bestatigung des eigenen Verhaltens

Basis: Urlaubsreisende 2007, 16-64 Jahre = 100%, (n = 589)
Quelle: F.U.R, RAonline 2007/08
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Aber: Absicht ist nicht (sofort) gleich Handeln
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Frage: Hatte die Diskussion um das Thema Klimawandel Auswirkungen auf lhre diesjahrige Urlaubsplanung

» Noch machen die Urlaubsreisenden ihre Zukunftsabsichten kaum wahr

Basis: Bevdlkerung in Privathaushalten der Bundesrepublik Deutschland
Quelle: eti-marktforschung, Sommerbefragung 2008, (n = 2074)
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Trotzdem: Wird auch nur ein Teil der =l T.

Absichten mittelfristig umgesetzt, hat das
Konsequenzen ...

... hicht nur fur das Klima,

=>» Vorsatze fur die Zukunft zeigen Raum flr
CO,-Einsparungen im Tourismus

... sondern auch fur den Tourismus!

=>» spulrbarer Nachfragertckgang bzw.
Nachfrageverlagerungen

= Strukturwandel im
Konsumentenverhalten
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Einordnung der Ergebnisse (1) =relT.

Konsumentenverhalten im Tourismus ist eine Reaktion
auf die Gesamtheit der auf die Nachfrage wirkenden
Faktoren.

Der Wunsch von Urlaubern, sich aus
sozialer Verantwortung Klima

schonend zu verhalten, ist nur einer Gesellschaft
Grundwerte, Politik
Verfugb Eink
davon. Oifentliche Wahrehmung/

Kommunikation des Themas

ouristisches

Touristische
Nachfrage

Reisen kénnen
Reisen wollen

Angebot
Attraktivitat
Ausstattung
Erreichbarkeit

(Gunther & Lohmann, 2008)
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Einordnung der Ergebnisse (2) =relT.

Die vorgestellten Ergebnisse liefern Hinweise auf mogliche
ethisch motivierte Veranderungen der touristischen Nachfrage im
Zuge des Klimawandels.

Sie beschreiben damit einen Teil der Auswirkungen des
Klimawandels auf die touristische Nachfrage.

Solide Kenntnisse zur potentiellen Nachfrageentwicklung
Insgesamt und zu Wechselwirkungen zwischen verschiedenen
Einflussfaktoren (mit und ohne Bezug zum Klimawandel) sind eine
Voraussetzung fur erfolgreiche Anpassungsstrategien.

Hier gibt es noch grof3en Forschungsbedarf.
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Fur die nachsten Jahre gilt zunachst =04lT.

* Klimawandel ist in der Regel noch nicht direkt erfahrbar.

+ Klimawandel bezogene Nachfrageveranderungen werden
zunachst vor allem durch die 6ffentliche Diskussion und
Wahrnehmung des Themas beeinflusst.

¢ Dieser Diskurs lasst sich mitgestalten — auch von der
Tourismusbranche.

** Welche Rolle der Tourismus in der 6ffentlichen
Wahrnehmung in Zukunft spielen wird, wird nicht zuletzt vom
Engagement im Klimaschutz und Kommunikationsverhalten der
Touristiker selbst abhangen.

* Im Bewusstsein des Klimawandels und seiner Auswirkungen
auf die Nachfrage pfiffige und glaubwirdige Produkte zu
entwickeln, ist Aufgabe und Chance der Branche.
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Foto: Trojan Seekajakreisen

Vielen Dank!
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www.nit-kiel.de

Das Institut fir Tourismus- und Baderforschung in
Nordeuropa (N.I.T.) in Kiel engagiert sich in der
touristischen Grundlagenforschung (z.B. Was ist
Erholung?, Wirken sich die Veranderungen des Klimas
und deren Folgen auf den Tourismus aus?), betreut im
Auftrag der Forschungsgemeinschaft Urlaub und
Reisen die jahrliche Reiseanalyse und arbeitet in der
anwendungsbezogenen Forschung und Beratung (z.B.
far touristische Unternehmen und Verbande,
Urlaubsregionen und -orte, flr Ministerien und andere
nationale und supranationale Institutionen).

Wolfgang Gunther ist Leiter Nachhaltiger Tourismus
und Prokurist im N.I.T..
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